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La rassegna stampa- la diffusione delle testate
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La diffusione media delle diverse testate rappresenta il primo parametro nella misurazione della visibilita di un
articolo sulla stampa. L’articolo pubblicato sul Corriere della Sera risulta circa 30 volte piu visibile di quello
pubblicato su Finanza e Mercati.
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La rassegna stampa- altri parametri
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Sono molti i parametri che contribuiscono al calcolo della visibilita (titolo, numero di righe e di colonne, foto,
posizione pagina, firma). Il primo articolo ha una visibilita 5 volte superiore al secondo articolo.
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La rassegna stampa: | parametri di riferimento

VISIBILITA’ MINIMA VISIBILITA’ MASSIMA
EUROPA IL CORRIERE DELLA SERA
NON PRIMA PAGINA IN PRIMA PAGINA

NESSUN TITOLO TITOLO COMPLETO
TRAFILETTO INCHIESTA

0-50 RIGHE OLTRE 200 RIGHE

1 COLONNA 5 COLONNE E OLTRE
NESSUNA IMMAGINE 3 FOTO

NON FIRMATO FIRMA
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Le attivita di CSR: 2005

Visibilita
totalmente positiva PaN

Gen-Feb Mar-Apr Mag-Giu Lug-Ago Set-Ott Nov-Dic

Visibilita totalmente
negativa

Con attivita di - Senza attivita di
CSR CSR

Le attivita di CSR hanno rappresentato un importante veicolo di positivita per I'azienda.
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La Qualita della Visibilita

O L’analisi degli articoli consente di calcolare la Qualita della Visibilita ossia le negativita e le
positivita sulla stampa del soggetto analizzato.

O L’indice della Qualita della Visibilita varia da -1 a 1:

> —1 — lavisibilita & totalmente negativa;

> 1 — lavisibilita & totalmente positiva;

> 0 —* lavisibilita positiva e la visibilita negativa si bilanciano.
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La stampa locale: andamento 2004/2005

S —
: - - Valori negativi
. \ [] valori critici

|:| Valori mediamente positivi

. Valori abbastanza positivi
- Valori positivi

La Qualita della Visibilita consente di analizzare 'andamento nel tempo del soggetto.
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Il peso economico

La visibilita consente di calcolare una stima del peso economico degli articoli
attraverso una comparazione con i formati e le tariffe pubblicitarie di listino delle diverse
testate.

La visibilita minima di ciascuna testata viene equiparato al modulo minimo dell'inserto
pubblicitario.

La visibilita ottenuta attraverso gli articoli si traduce per I'azienda in un risparmio negli
investimenti pubblicitari.
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10000000+

Il peso economico: 2004/2005

2030*

12002 [ 2005

* Totale degli articoli positivi analizzati negli anni di riferimento.
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Il peso economico: confronto testate 2004/2005

¢ 16000000-
¢ 14000000
¢ 12000000-
¢ 10000000-
¢ 8000000-
¢ 6000000
¢ 40000001
¢ 2000000- = o | i |

N e 8

Corriere Sera  Repubblica Stampa Sole 24 Ore Mf Messaggero ON

[ 12002 M 2005

10 * Totale degli articoli positivi analizzati per ogni testata nell’lanno di riferimento.
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